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Outlets

crecen

e incorporan

cinesy

servicios
de comida

» Centros comerciales
especializados en descuentos

- buscan competirle directamente

a los malls tradicionales.

Valentina de Solminihac

Nuevos servicios como gim-
nasios, restaurantes y hasta
cines fonman parte la nueva
oferta que preparan los
outlets, centros comercia-
tes especializados en
cuentosy l]\if.’tﬁ(dl\\.i‘(’(,l(“"
do fuertemente en e pais,
<on proyectos a abrirse en
los préoximos anos que in-
cluse superan a los de los
malls tradicionales,

i Cion deestos seg-
rerd 3 partir de
sefalaunin-
Hliers Interna-
tional, que plantea que una
de las razones que expl
esta tendencia es el interés
de los o]nmdm S Par am-
pliar la ofi atregar una
propuesta integrala losccm -
sumidores.

“Elformato outlet ha teni-
do varios cambios en el
#emapo, Primern se vio como

vena oportunidad de

_4T €ON una gran plara-
forma comercial en 1a peri-
feria de fa ciudad, donde tos
cuadrados son mas
baratos y donde la gente
puede acceder a las mismas
marcas de Jos grandes malls.
pero con descuentos y esta-

cionamientos gratuitos™,
plica Teresa Campos, direc-
tora de consultoria de Co-
Hliers International.

“Lo que empezd a pasar
despuds es que 13 gente ne-
cesitd aumentar su tiempo
de permanencia en los
ontlets y fue ahi coando co-
menzaron a incorporar dea
Ppoco olres servicios, como
zonas de entretenimiento
infantil v otros”, enfatiza.
La ¢jecutiva, ademas, Li-
ca que el aho pasado va va-
rins desarrolladores empe-
ATOTE & SUWINAL ZONAs Como
taurantes o carritos de
comida gourmet. * Para este
atio incluso se proyectan al-
guios con cine y gimnasio”,
anticipa.

Unejemplo de elo es Mid-
mall. eutlet ubicado en Mai-
prique, fras dosanios de fun-
cionamiento, serd el primer
recinto deeste tipoque con-
4rd Con un cine.

Una opcion mas

“Hoy ya no se ve al outlet
como gn negocio al cual vas
a compray una veza las mil,
sino ya como una alternati-
vamasde retail”, explica N
colds Drexler, gerente gene-
ral de Midmall. “En junio

»» Cinemark en Midma}i Outlet Maipd

pasadoabrimos ungimnasio
¥ €SPeranmos que en narzo
inaugurar las salas de cine,
con Jas gue esperamos du-
plicar nuestro publico, que
SON Cerdd 000 personas
mensuales”, apunta,
Desde Easton Outlet, de
Quilicara, han seguido una
tendencia simifar, incorpo-
rando wn polo gastronémi-
<o con 7 restaurantes. “la

acogida ha sido muy buena
¥ se ha visto reflejado en
nuestras ventas, Respecto al
cine, tambien o hemos con-
siderado, pero como tene-
ipacian de casi
mos gue in-
vertir en m2 para tener
uno”, indica Cristian Cox.
su gerents general.

Parque Arauco, que opera
el outlet Buenaventura,

ofrece una propuesta que
incluye un mix comercial
de marcas v nocidas a
buenos precios durante
fodo el afio, que ambién
han ido complementando
Con SETVICINS anexos como
1a gastronomia, a través de
un patio de comidas, mas
un servicio para el traslado
de turistas, estacionamien-
tos gratuitos vy un sector de

SUPERFICIE ENQUTLETS

anda enoutle
eraentren este

258

custodia.

"Préximamente incorpo-
raremos wifl gratuito y una
casa de cambias, pensando
en el gran flujo de turistas
que contamos en Araunco
Prennium Qutlet Buenaven-
tura”, indica el gerente ge-
neral de Qutlets y Strip Cen-
ters de {2 empresa, Ariel
Benzaguen.

Sin embargo, el ¢iecutivo
advierte goe la rentabilidad
de ciertos negocios como
cine o gimnasios va adepen-
der de la zona en que esté
ubicado. s muy distinte
tar ubicados en un secior
industrial gue en un sector
residencial, que es un factor
determinante al analizar la
incorporacion de unservicie
o complemento a la actual
oferta comercial”, indica. @

Humphreys clasifica “AA-" pdlizas de
SegChile, aseguradora del grupo Luksic

Cecilia Arroyo A.
Las pali: ¢ 1a nueva ase-
guradora ligada a Quigen-

g Chile Seguros Gene-
aweron clasificadas
en “Categoria AA-", ten-
dencia “Estable”, por
Humphreys. Elio, fundado
en el apoyo explicito ot
gado por su matriz, la ml
posee la solvencia subicien-~
te para apoyar (a lcuider y

capitalizar la compadia
cuando ésia lo necesite, en
particular en los primeros
anos de operacion”, preci-
56 Ia clasificadora de ries-
HOS.

Ademds, destacaron el
know how de administra-
cidn de la compania v su
matrizen el rubro asegura-
dor. “Esto se traduce en al~
tos estdndares de control,

politicas de riesgos bien de-
finidas ¥ paliticas deinver-
sion conservadoras”, pun-

an Humphreys,

han desarrollado un plan
de negocio con estandares
adw\ndos en que destaca
i delos ne-

gocios a desarrollar, los
costos y las necesidades de
capitalizacion de la com-
paiia v las fanciones re-

http:/Nlatercera.pressreader.com/la-tercera/20170225

yuer idas en la organiza-
Chile se enfocard

santia e incapacidad tem-
poral. paratrabajadores de-
pendientes ¢ independien-
res. Para ello, se usardn

canales de distribucion ma-
sivos a través de convenios
con cajas de compensacion,
retails, cooperativas, eléc-
tricas, entre ofros. @

»» SegChile fue constifuida el 25 de mayo de 2016y

comenzo a operar en enero de este ano.
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